2025年“茉莉六合”区域公用品牌
建设项目
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项目名称：2025年“茉莉六合”区域公用品牌建设项目
实施单位：茉莉六合（南京）电子商务有限公司
主管部门：南京市六合区农业农村局

一 、工作目标
通过持续打造“茉莉六合”区域公用品牌，为区内专业大户、家庭农场、农业企业、农民合作社等农业经营主体搭建优质农产品宣传和销售平台，利用品牌效应，不断拓展销路，稳固传承特色优势，促进区域品牌连续、稳定发展，兼顾经济效益和社会效益。
二、实施主体
茉莉六合（南京）电子商务有限公司
三、实施内容
（一）品牌传播和推广（60万元）
1.参加或举办各类展会或推介等活动不低于5场；
2.推进“茉莉六合”优质农产品进机关、医院和社区等场所，开展团购和美食节等活动不低于10场次；
3.年度宣传不低于20次。
（二）市场拓展及质量监管（30万元）
1.组织参与食材品类的市场竞标不低于20次，覆盖标段不低于50个；
2.加大农产品质量监管，全年抽检次数不低于150批次。
（三）强化品牌保护及电商服务体系（40万元）
1.加强品牌保护和风险预警监测，制定品牌管理服务和知识产权规划1套并开展风险预警监测等服务；
2.发挥茉莉六合MCN机构孵化和服务职能，培育孵化乡村好物推荐达人10名，拍摄短视频100条以上，策划电商相关活动5场以上等。
四、经费预算
（一）资金来源
项目总投资（入）130万元，其中：市级财政补助资金130万元，自筹0万元。资金明细如下表：
（二）明细预算
	实施内容
	资  金  来  源

	
	合计
	市级财政
	单位自筹

	
	130
	130
	

	品牌传播和推广
	60
	60
	

	市场拓展和质量监管
	30
	30
	

	强化品牌保护及
电商服务体系
	40
	40
	


备注：各项费用可适当调剂，以实际结算为准，调剂比例不得超过10%，确有充分理由调整比例需超过10%，须报批复部门批准后实施。
五、实施进度
本项目实施期限为1年，时间自 2025年4月起至2026年3月止，2026年4月整理材料申请验收。
六、绩效目标
1.“茉莉六合”开展全年展会、团购和美食节等活动不低于15场次；
2.带动本地农产品销售额不低于5000万元；
3.全年农产品质量检测不低于150批次；
4.媒体宣传20次以上。
七、组织管理
根据《关于印发南京市农业品牌、智慧农业、农产品仓储保鲜冷链物流等项目工作指导方案的通知》（宁农市〔2025〕4号）、《关于下达2025年第二批市级农业专项资金计划的通知》（宁农计〔2025〕27号）、《2025年“茉莉六合”区域公用品牌建设项目实施指导方案》等文件精神，严格项目实施过程管理，全流程规范操作，项目相关资料规范建档。
八、项目小组成员
组    长：李小兵  茉莉六合（南京）电子商务有限公司总经理
副组长：朱家栋   茉莉六合（南京）电子商务有限公司工作人员
组    员：孙艺珊    茉莉六合（南京）电子商务有限公司工作人员
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